Stadt Paderborn

B Paderborn (NW). Wenn
Peggy Morenz ihre Kunden be-
sucht, dann bringt die zierliche
junge Frau einen riesigen, sehr
schweren, schwarzen Koffer
mit: Darin transportiert sie
ihre gesamte Produktpalette
bestehend aus Urnen, Kerzen,
Karten und Erinnerungsdo-
sen. Mehrfach am Tag packt sie
diese zur Priisentation aus-
und wieder ein. Und die Kun-
den spiiren: Diese Existenz-
griinderin steht voll hinter ih-
rer Geschiiftsidee, sie lebt fiir
die von ihr entwickelte Marke
»movan de kamp®”.

Dabei ist Peggy Morenz in der
Branche fiir Bestattungszube-
hiir eine Quereinsteigerin: Ur-
spriinglich war sie in der Porzel-
lanbranche titig, fiir namhafte
Hersteller wie Villeroy & Boch,
die Marken Rosenthal und Leo-
nardo arbeitete sie als Produkt-
und Brandmanagerin. . Tisch-
kultur und Porzellan waren ein
wichtiger Bestandteil in meinem
Leben®, erklirt die 40-Jihrige.
«Doch gerade die Tischkultur
hat sich in den letzten Jahren ver-
indert, sie ist viel unkomplizier-
ter geworden.”

Das habe in der Branche zu
Schnelllebigkeit und hohem Ak-
tualititsdruck gefithrt, Dem
wollte die Existenzgriinderin
entkommen. ,Ich habe nach ei-
nem langlebigen Produkt ge-
sucht, das einen Wert besitzt,
den Material und Design bekrif-
tigen kdnnen.” So entstand die
Idee, die in der Porzellanherstel-
lung gewonnen Kenntnisse fiir
die Gestaltung von Urnen zu
nutzen. Entstanden sind stil-
volle Objekte, die tatsichlich ein
wenig an Omas bestes Geschirr
erinnern: Florale Muster, die
wie handgemalt aussehen, Gold-
randverzierungen und vorallem
beraus feines, schimmerndes
weiles Porzellan, Auch das Zu-
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Asthetischer Abschied

Peggy Morenz hat in Paderborn eine Marke fiir stilvolle Bestattungsutensilien gegriindet

Junguntemehmerin: Pegey Morenz—hier mitihrem Lieblingsproduki —hat sich mi stilvollen Urnen und
passendem Lubehir selbststiindig gemacht,

Woher der Name kommt

B e Kollektionen sind Fir
jede Glaubensrichtung of-
fen. Sie stehen im Zeichen ei-
ner traditionshewussten Mo-
derne. Das soll auch der Na-
men ausdriicken. So verweist
«mo”, der erste Teil, auf jene
Modernitit der Kollektio-
nen, die sich einer reichen
Kultur und einer langen Ge-
schichte verpflichter fiihlt.
SVan®, der Mittelteil des Na-
mens, bezieht sich auf die li-
berale Kultur der Feuerbe-
stattung, wie sie in den Nie-
derlanden gepflegt wird. Ur-

nen sind die zentralen Ele-

mente der Kollektionen. Im
Sinne eines konfessionell un-
gebundenen Umgangs mit
dem Tod verzichtet das Un-
ternehmen bewusst auf die
Verwendung religiGser Sym-
bole. ..kamp® schliefilich erin-
nert an die Bestattungskultur
des Camposanto, wie sie in
der italienischen Renais-
sance erbliihte, Der Campo-
santo begriindete eine sehr
persanliche und kunstvolle
Art, mit dem Tod umzuge-
hen und den Verstorbenen
im liecbenden Angedenken
zubewahren.

behdir spielt eine Rolle: Kerzen,
Karten und Erinnerungsdis-
chen zum Beispiel fir den Ehe-
ring mit gleichem Design bilden
ein dsthetisches Ensemble.

Fiir die Produktentwicklung
hat sie sich von ¢inem ,,Kompe-
tenzteam” aus Bestattern bera-
ten lassen. Allen voran der Pader-
borner Peter Voss, der die Kolle-
gen Andreas Niehaus ( Bielefeld)
und Corinna Makiol (Hamm}
mit ins Boot nahm. Peggy Mo-
renz ist es wichtig, .ernsthaft
und sensibel mit den Themen
Tod und Beerdigung umzuge-
hen und damit die Bedeutung
des vergangenen Lebens zu un-
terstreichen,”

»Gutes
Kleinstadt-
Netzwerks«

Die Ratschlige der Bestatter
halfen ihr, die Produkte zu entwi-
ckeln. Der ganzheitliche Ansatz
ihrer Kollektion soll Ankniip-
fungspunkte fiir Travern und Er-
innern bieten und beim Ab-
schiednehmen helfen. So bedeu-
tete die Existenzgriindung fiir
Peggy Morenz zugleich eine
Sinnsuche: ,Etwas zu gestalten,
das einen tieferen Wert hat, be-
reichert mein Leben und gibt
ihm einen Sinn.”

Das Unternehmertum ist
Peggy Morenz in die Wiege ge-
legt worden: Thr Vater war Fein-
mechaniker und besal eine
Firma in Jena, in der mechani-
sche Fotoapparate repariert wur-
den - in der ehemaligen DDR
eine nicht ganz alltigliche beruf-
liche Biographie. Die Tochter
lernte zundichst Feinmechanike-
rin, dann Werbekauffrau und
wechselte in die Porzellanbran-
che. Doch war ihrimmer klar: Ir-
gendwann wiirde sie ihr eigenes

rorosmovanosasme  Ding machen. Im Oktober 2011

war es soweit. Sie griindete mo
van de kamp und konnte im ers-
ten Jahr der Selbststindigkeit be-
reits mehrals 120 Kunden gewin-
nen und rund 650 Urnen verkau-
fen. Die Gewinnschwelle sei
aber noch nicht erreicht, sagt die
Unternehmerin.

»as Spannendste ist die Art
und Weise, wie ich mir vorge-
nommen habe, die Marke aufzu-
bauen®, berichtet Peggy Mo-
rent. ,lch suche mir ein Netz-
werk aus Spezialisten und kon-
zentriere mich selbst auf mein ei-
genes Expertenwissen.” So solle
in allen Ebenen von Anfang an
eine hohe Qualitit gewihrleistet
sein. Was ihr tibrigens an Pader-
born gefillt, ist ein ,gut funktio-
nierendes  Kleinstadt-Netz-
werk”, Das einer Jungunterneh-
merin gute Moglichkeiten biete,
das Geschiift auszubauen, Wenn-
gleich die Feuerbestattung bei
den Katholiken erst seit 1963 ge-
duldet ist, hatte Morenz bereits
ein Gesprich mit Weihbischof
Manfred Grothe, der sich iiber
aktuelle Entwicklungen in der
Bestatterbranche informierte.

Sehrwichtigist Peggy Morenz
die hochwertige Verarbeitung,
S0 werden ihre Holzurnen der
Kollektion . Walkiire" im Erzge-
birge gefertigt, Ahnlich einem
Weinfass ist das Objekt aus Dau-
ben verleimt, schnuppert man
ins Innere, riecht es nach rauchi-
gem Holz. Die dazugehérigen Er-
innerungsdosen sind  wahre
Handschmeichler. Die Porzella-
nurnen lisst sie in Thiiringen fer-
tigen—alle Produkte werden aus-
schlieflich in Deutschland her-
gestellt. Details sind Peggy Mo-
renz sehr wichtig, ebenso Quali-
tit und Asthetik. Fiir Massenwa-
ren hat sie sich noch nie so recht
erwirmen kinnen, sondern legt
Wertauf Individualivit. Wer das
zu schitzen weild, der ist bei
Peggy Morenz richtig. www.mo-
vandekamp.de,




