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ei ihren Reisen durch
ganz Deutschland hat
Peggy Morenz immer
einen riesigen und
ziemlich schweren Roll-
koffer dabei. Darin be-
finden sich porzellan-
ene Gefifle, die an chinesische Vasen er-
innern, allerdings mit Deckel. Und auch
holzerne Behiltnisse, deren schone
Oberfldche man sich auch an einem Zi-
garren-Humidor gut vorstellen konnte.
Bei den Mustern handelt es sich jedoch
um Urnen der Firma ,,mo van de kamp*,
die Peggy Morenz vor einem Jahr in Pa-
derborn gegriindet hat.

VON GUIDO M. HARTMANN

Doch wie kommt eine 39-Jdhrige auf
so eine Geschéftsidee? In ihrer Geburts-
stadt Jena hatte Peggy Morenz zunichst
das Handwerk der Feinmechanik erlernt,
ihr Vater betrieb dort bereits zu DDR-
Zeiten eine kleine Firma flir mechani-
sche Fotoapparate. Doch die {iberlebte
die Nachwendejahre nicht, sodass sich
die junge Frau nach Alternativen um-
schauen musste. In Thiiringen machte
sie eine Ausbildung zur Werbekauffrau
und arbeitete dann bei einer Werbe- und
Produktdesign-Agentur in der Region.
Und entdeckte dabei ihr Faible fiir die
Produktentwicklung. Von dort ging es
zum Porzellan-Hersteller Konitz und
dann iiber Villeroy & Boch sowie Rosen-
thal einmal quer durch die deutsche Por-
zellan-Welt. ,Zu meinen KoOnitz-Zeiten
war ich Spezialistin fiir Kaffeebecher,
blickt Peggy Morenz zuriick. Bei Villeroy
& Boch war sie iiber Jahre Mitglied des
Innovationsteams und machte sich dort
auch Gedanken iiber weitere Verwen-
dungsmoglichkeiten fiir Haushaltspor-
zellan, die auch in Studien miindeten.
HHier hat sich meine Liebe zum Porzel-
lan noch weiter verstdrkt, sagt Peggy
Morenz, die dann zu Rosenthal wechsel-
te. , Die Tischkultur, das Porzellan und
die dazugehorigen Messen waren ein
wichtiger Bestandteil in meinem Leben.
Dort konnte ich viel Wissen in Produkt-
management, Marketing und Vertrieb er-
werben, blickt sie zuriick.

Doch mit der Insolvenz von Rosenthal
2009 musste sich Peggy Morenz schon
wieder beruflich neu orientieren - und
landete so schliefilich in Paderborn, wo
sie eine Position bei der Glasmarke Leo-
nardo bekam. ,,Aber Glas war nicht mein
Werkstoff, das habe ich dann relativ
schnell gemerkt“, berichtet die mittler-
weile 4o0-Jdhrige. Da fiel ihr eine der ,Vil-
leroy & Boch“-Studien zum Thema Por-
zellan wieder ein. Und sie kam auf den
Gedanken, sich mit Urnen aus hochwer-
tigem Porzellan zu beschiftigen.

Zunichst las sie Biicher zu den The-
men Tod und Bestattung, mit dem sich
die meisten Menschen nicht gerne befas-

Was vom L.eben
ubrig bleibt

In Paderborn hat Peggy Morenz die Urnen-Firma ,,mo van de kamp*
gegriindet. Die 40-Jihrige profitiert vom Trend zur Feuerbestattung

MO VAN DE KAMP

Peggy Morenz mit ihrem Lieblingsprodukt. Die Porzellan-Urne soll mit ihrem Blumendekor fiir Liebe und Hoffnung stehen

sen. Zudem nahm sie Kontakt zu einem
Bestatter aus Paderborn auf, und erzihl-
te ihm von ihrer Idee. Dieser wiederum
motivierte zwei Kollegen aus Hamm aus
Bielefeld, sie bei der Konkretisierung der
Geschiftsidee zu unterstiitzen.

»Dabei habe ich viel iiber das Thema
gelernt“, sagt Peggy Morenz. Wichtig
war dabei fiir sie, welchen Bedarf der Be-
statter konkret hat, damit er den Hinter-
bliebenen eine individualisierte Zeremo-
nie anbieten kann. So entstanden neben
Urnen, die den Kern der Kollektion aus-
machen, weitere Accessoires zum Erin-
nern und Gedenken fiir die Hinterblie-
benen. Thre Kollektionen umfassen zwei
Produktlinien aus Porzellan und Holz.
Die unverginglichen Porzellanurnen der

Kollektion ,Belvedere“ wurden fiir
Friedhofswinde und Kolumbarien ent-
wickelt, in denen die Gefifle mit der
Asche eines Verstorbenen aufbewahrt
werden. Sie werden an der deutschen
Porzellanstrafe in Thiiringen flir ,,mo
van de kamp“ hergestellt. Und gerade
hier kann die Griinderin ihr Know-how
aus der Porzellanbranche einbringen.
Die vergédnglichen Holzurnen wieder-
um, die fiir Erd- und Waldbeisetzungen
entwickelt wurden, ldsst die Unterneh-
merin im sédchsischen Erzgebirge her-
stellen. Diese Region ist fiir ihr Holz-
kunsthandwerk berithmt, unter anderem
durch Riucherminnchen und Nusskna-
cker. ,Diese Handwerker sind es ge-
wohnt, detailliert und sehr fein zu arbei-

ten, sagt Peggy Morenz. Die Form der
Holzurnen namens ,,Walkiire“ soll an ei-
ne Samenkapsel erinnern, als Symbol fiir
den Beginn und die Vollendung des Le-
bens. ,,Aber auch fiir den Samen der Lie-
be, den der Verstorbene in den Herzen
gesdt hat, und der dort auch {iber den
Tod hinaus Friichte trigt.“

Mittlerweile ist ,mo van de kamp“ bei
122, Bestattern vertreten, die Produkte
sind auch nur iiber diese Fachbetriebe zu
bekommen. Da es aber bundesweit bis
zu 5500 — davon 3500 organisierte — Be-
stattungsinstitute gibt, hat ihre Firma
noch grofies Potenzial. Und so ist Peggy
Morenz auch an drei Tagen in der Woche
mit ihrem Koffer unterwegs, um ihre
Produkte bundesweit bekannter zu ma-

chen. Auch auf Fachmessen wirbt sie fiir
die noch junge Marke ,mo van de
kamp*, die sich vor allem gegen drei gro-
fie und etablierte Anbieter von Urnen
behaupten muss. ,Das Spannendste fiir
mich ist im Grunde die Art und Weise,
wie ich mir vorgenommen habe, eine
Marke aufzubauen, berichtet Peggy Mo-
renz. ,Dabei suche ich mir ein Netzwerk
aus Spezialisten und konzentriere mich
selbst auch auf mein eigenes Experten-
wissen.“ So solle auf allen Ebenen eine
hohe Qualitit gewdhrleistet sein.

Ein Jahr nach dem Start hat die Griin-
derin bereits eine Mitarbeiterin, die Ge-
winnschwelle ist aber noch nicht er-
reicht. An die 650 Urnen konnte sie be-
reits verkaufen, hinzu kommen Produkte
wie individualisierbare Porzellananhén-
ger fiir die Urnen, Erinnerungsdosen
und -kerzen fiir zu Hause und Trauerpa-
piere. Insgesamt sei das Bestattungsge-
werbe noch sehr von Minnern domi-
niert. Mit ihren Produkten bringe sie ei-
ne neue und femininere Note in diesen
Bereich, sagt Peggy Morenz.

Zudem profitiert die Jungunterneh-
merin vom Trend zur Feuerbestattung
mit kleineren und pflegeleichteren Ur-
nengribern. Nach Angaben des Bundes-
verbandes deutscher Bestatter in Diis-
seldorf wird mittlerweile mehr als die
Hélfte der Verstorbenen eingedschert.
Zwar ist eine Urnenbeisetzung giinstiger
als die klassische Erdbeisetzung in , Ei-
che rustikal“. Dafiir fallen bei der Ein-
dscherung die Kosten fiir das Krematori-
um und weitere Serviceleistungen an. Im
Grunde sei es eine Grundsatzentschei-
dung, die jeder Mensch oder auch seine
Angehdrigen treffen miissten, sagt Peggy
Morenz, die sich mit ihren Produkten
»im oberen Mittelpreissegment“ einord-
net. Der Endpreis fiir eine Beisetzung sei
Sache des jeweiligen Bestatters. Ihr eige-
nes Lieblingsmotiv ist {ibrigens die Blu-
menurne der Kollektion ,Belvedere.
Die Blumen stiinden dabei fiir Treue und
Hoffnung im Zeichen der liebenden Er-
innerung, aber auch flir Demut ange-
sichts der Endlichkeit des Lebens.

Im Namen des Unternehmens steht
das ,,mo“ fiir die Modernitit der Kollek-
tionen, die sich einer reichen Kultur und
einer langen Geschichte verpflichtet
fithlten, so Peggy Morenz. ,,Unsere Pro-
dukte sind fiir jede Glaubensrichtung of-
fen. Sie stehen im Zeichen einer traditi-
onsbewussten Moderne. Das driickt
auch unser Name aus.“ Das ,van“ be-
zieht sich auf die liberale Kultur der Feu-
erbestattung in den Niederlanden.

Und das ,kamp“ soll an die Bestat-
tungskultur des ,,Camposanto“ erinnern,
die in der italienischen Renaissance auf-
bliihte. ,,Der Camposanto begriindete ei-
ne sehr personliche und kunstvolle Art,
mit dem Tod umzugehen und den Ver-
storbenen im liebenden Angedenken zu
bewahren®, sagt die Unternehmerin.
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